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Plan prezentacji 

1. 

2. 

Webscraping - pozyskiwanie danych 

3. 

Wykorzystanie uczenia maszynowego 

Budowa reprezentanta jako klastra  

4. Metody obliczania wskaźników cen 
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Dobór próby do badania 

Produkty  

(towary/usługi) 
Źródła danych 

Klasyfikacja 
produktów 

~30 000 
produktów 



4 

Przyczyny podjęcia wyzwania badawczego  

Zmiennośd produktów w czasie 

 
Brak ciągłości notowao produktów 

 

Dostęp do dużej ilości danych 

Nowa metoda pozyskiwania danych  
- udoskonalenie wskaźnika cen 
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Webscraping 

Czyszczenie zbiorów,  
jakość danych, walidacja 

Format danych 

Częstotliwość,  
sposób scrapowania 

Zalety i wady wykorzystania 
webscrapingu 
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Uczenie Maszynowe 

Wykorzystanie uczenia maszynowego 

Zastosowane algorytmy 

Przetwarzanie danych tekstowych 
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Budowa bazy  
z danych 

scrapowanych 

Dobór cech 
opisujących 

reprezentanta 

Budowa klastrów 
– grup 

homogenicznych 

Obliczenie 
wskaźnika 

cen 

Etapy projektu 
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Dobór cech REPREZENTANTA 

Budowa klastra - etapy klasyfikacji  produktu 

CECHA 2 

CECHA 1 

CECHA 3 

KRYTERIA DOBORU: 
 
- wybór konsumenta 
- zróżnicowanie poziomu cen przy podziale na kategorie (cechy) 
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Budowa przykładowego KLASTRA 

Podgrupa  
PRODUCENT BEKO 

WOLNO STOJĄCE/DO ZABUDOWY 

Podgrupa  
PRODUCENT AMICA 

WOLNO STOJĄCE/DO ZABUDOWY 

Grupa LODÓWKI         PRODUCENT: BEKO/AMICA/BOSH … 

Podgrupa 
PRODUCENT BEKO 

DO ZABUDOWY 
KLASA ENERGETYCZNA: 

A,B,C,D, …, G 

KLASTER 
PRODUCENT BEKO 
WOLNOSTOJĄCE 

KLASA ENERGETYCZNA  
A 

KLASTER 
PRODUCENT BEKO 
WOLNOSTOJĄCE 

KLASA ENERGETYCZNA  
C 

KLASTER 
PRODUCENT BEKO 
WOLNOSTOJĄCE 

KLASA ENERGETYCZNA  
B 

Podgrupa 
PRODUCENT BEKO 
WOLNOSTOJĄCE 

KLASA ENERGETYCZNA: 
A,B,C,D, …, G 

Podgrupa 
PRODUCENT AMICA 

WOLNOSTOJĄCE 
KLASA ENERGETYCZNA: 

A,B,C,D, …, G 

Podgrupa 
PRODUCENT AMICA 

DO ZABUDOWY 
KLASA ENERGETYCZNA: 

A,B,C,D, …, G 
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Obliczanie wskaźnika cen 

Klaster  - reprezentant   

(grupa produktów) 

Matching (id klastra) 

Cena t-1 Cena t 

Obliczenie wskaźnika cen dla danej grupy produktu – (towaru/usługi) 

Obliczenie wskaźnika cen  

dla klastra - reprezentanta 

Klaster - reprezentant   

(grupa produktów) 

Obliczenie ceny reprezentanta - średnia arytmetyczna cen jednostkowych 

produktów w klastrze - cena dla każdego klastra 
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Kwestie do rozwiązania 

1. Wybór cech do budowy klastra – reprezentanta. 
2. Liczebnośd klastra – filtr ilościowy. 
3. Tzw. wagi - q (quantity): 
 
- do zastosowania indeksów multilateralnych, 
- by zmniejszyd fluktuację danych (przy zwiększonej częstotliwości ich pozyskiwania). 
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Podsumowanie 

 
 
Webscraping  jako źródło danych o cenach produktów pozwala na: 
 
       - pozyskanie dużej ilości danych bez obciążenia ankieterów      
         statystycznych, 
       - zmniejszenie kosztu badań statystycznych, 
       - zastosowanie metod multilateralnych do obliczania wskaźników      
         cen. 
  
Klaster jako reprezentant pozwala na: 
 
       - obliczenie wskaźnika cen towarów w przypadku utraty                   
         ciągłości notowań dla pojedynczego produktu.  
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